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Né de la passion de la glisse et du design graphiqu e,  
le rêve est devenu réalité…  

 
 

C’est à Saint-Laurent du Pont, charmante petite 
bourgade de l’Isère qui compte  4300 âmes, 
située au cœur du Parc de la Chartreuse et terre 
d’origine de grands noms du matériel de glisse, 
que le projet Kaorigin a vu le jour, dans un 
bâtiment mi-chalet mi laboratoire industriel.  
Une aventure de passion et d’innovation, qui a 
choisi de marquer sa première trace en 
septembre 2007 avant de conquérir le web.  
Fruit de l’imagination et de l’expertise de trois 
compères fous de glisse et design graphique, la 
démarche de Kaorigin est unique. Pourquoi 
unique ? On va vous laisser lire la suite…Allez, 
pour vous mettre en piste, répondez juste à 
cette question : vous la voulez comment la 
planche de vos rêves ? 
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Zag Big Après 

 

 
 

Qu’est ce que Kaorigin ?  
 
Kaorigin c’est enfin la possibilité de skier sur SES skis, d’aller rider sur SA board de snow. D’avoir 
un casque à ses propres couleurs. C’est la personnalisation complète de skis et snowboards 
performants (puisque vous les avez choisis). Avec Kaorigin, vos skis, votre planche, votre casque 
vous ressemblent enfin.  
 
Ne cherchez pas, sous les signes et les images, de brief marketing, de cadre imposé : le design 
graphique trouve dans la démarche de Kaorigin sa vraie dimension artistique, dans le sens où 
chaque designer est libre de proposer les créations de son choix.  
 
Ainsi, les designs sont volontairement présentés par designer et non pas selon une quelconque 
segmentation par « tribu » ou par cible marketing. Ce n’est pas une démarche élitiste mais 
l’objectif est avant tout de permettre à chacun de trouver l’ambiance, le style, et le graphisme qui 
lui correspond. Pas besoin d’étiquettes pour cela ! 
 
Un peu plus de cent designs différents sont disponibles sur le site www.kaorigin.com. Les 
designers peuvent proposer leurs créations à Kaorigin qui les met ensuite à disposition des 
internautes. 
Les internautes auront également la possibilité de faire décorer leur planche avec leurs propres 
créations. Pour faciliter le choix et provoquer l’imagination, les designs défilent de façon aléatoire 
sur la planche choisie, pour que l’internaute puisse entamer la démarche de personnalisation. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Pourquoi la personnalisation ? 
 
De la même façon que l’on va choisir sa planche en fonction de son style de glisse, on choisit 
souvent son design en fonction de son style de vie, de ce que l’on aime et des valeurs qui nous 
animent. 
Comme le tatouage sur la peau, le design affiche l’indicible et révèle ce qui est caché.  
 
Par contre, si la personnalisation est essentielle, la marque reste un référent majeur, gage de 
qualité, de fiabilité et signe de reconnaissance. 
Unique, oui, mais avec le bon matériel ! 
 
Et parce que tout doit être parfait pour une planche unique, Kaorigin a pensé au détail qui tue : 
une plaque au nom du propriétaire avec un message perso est insérée sur la planche. Une vraie 
démarche luxe, sans que la carte de crédit ne chauffe pour autant ! 
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Quand la passion du ski et du snowboard 
rencontre l’art graphique 

 
 

Jacques Lacroix et Jean-Marie Martin résument KAORIGIN d’une phrase simple : « En rentrant 
du ski, nous avons toujours rêvé de pouvoir accrocher nos skis sur le mur plutôt que les mettre 
dans un garage ! » Et KAORIGIN s’est construit sur ce rêve. Tous deux fans d’art et amoureux de 
high tech, ils aspirent depuis toujours à faire de leur passion une galerie d’art sur neige ! 
 
 
Jacques Lacroix , dirigeant et ancien directeur R&D successivement chez Salomon puis 
Rossignol, il connaît parfaitement le marché du sport d’hiver et les règles de fabrication à 
respecter pour aboutir à des skis de haute qualité. Parfaitement au fait  de tous les aléas liés à la 
conception d’une nouvelle planche tant en snowboard qu’en ski  il met en œuvre les petites 
astuces techniques qui font la différence entre la planche basique et LA planche, entre le casque 
lambda et celui qui garantit une protection optimum aux freestylers les plus hardis. Ancien 
responsable de la cellule décor chez Rossignol, il déteste la routine et passe sans problèmes 
d’une discussion technique à essayer de convaincre les clients « qu’il sont uniques et que 
Kaorigin est fait pour eux.  Puisqu’ils sont uniques ! » Il ajoute : «  Le ski est devenu à travers les 
années une telle extension de moi-même que je voulais pouvoir aussi exprimer mon humeur du 
moment à travers les décors. Avec Kaorigin, je pourrais le faire tous les jours ! » 
 
 
Jean-Marie Martin , c’est le gestionnaire multi tâches de la troupe. Auparavant contrôleur de 
gestion puis responsable commercial  et ayant bourlingué sur la planète entière, Jean-Marie a 
rejoint le projet Kaorigin alors qu’il était déjà lancé sur ses rails techniques. Il connaît les tenants 
et aboutissants organisationnels et marketing qu’exige la croissance d’une entreprise. Homme 
d’orchestre il coordonne des projets de plus en plus complexes, voire des personnalités hors 
normes.. Originaire de Valloire, le ski et la neige ne sont jamais restés loin de son cœur. « Un 
jour j’étais à Singapour et j’ai vu une course de Coupe du Monde à Valloire que Franck Piccard 
avait gagnée… J’en étais malade d’être si loin de mes montagnes ! Je crois que ce jour-là, si 
j’avais eu un ski décoré par Kaorigin, il aurait été très sombre ! Maintenant, je suis de nouveau ici 
et je vais pouvoir choisir des décors plus gais ! » 
 
 
Christian Alary , est à l’origine du projet. Sans relâche, il a cherché des solutions innovantes et a 
su convaincre : en premier ses collègues de se lancer dans cette aventure, puis ensuite les 
fournisseurs que le projet était digne de toute cette énergie déployée. Il se partage aujourd’hui 
entre la technique et le graphisme. Sensible à l’art peut être plus que ses deux autres compères, 
c’est lui qui déniche les designers qui créent les décors customs, et qui ensuite participe à la 
conception des planches qui les affichent. Il a entre autres aussi conçu tous les aspects 
graphiques de Kaorigin et a des compétences dans le web, au cœur du concept de Kaorigin. 
Moniteur de ski, il teste sur neige la validité de ses solutions techniques. «  Le décor appliqué par 
Kaorigin ne change pas les caractéristiques techniques et les performances du ski ou du 
snowboard. Le plaisir reste et en plus, le ski me ressemble ! Où ressemblera à son propriétaire» 

 
 
 

Kaorigin n’est pas une addition de talents, mais au  
contraire la convergence de trois expériences 
différentes qui nourrissent une passion commune : c elle 
de la montagne en particulier et de la glisse en gé néral ! 
Kaorigin c’est l’hiver sur les pistes et l’été sur les 
vagues, pourvu que ça ride, c’est tout ce qui compt e ! 
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Le projet de Kaorigin est fondé sur une double inno vation technique et commerciale. Cette 
double innovation  trouve sa place sur Internet, mé dia privilégié des 15-35 ans et canal de 
distribution en pleine expansion, propice aux opéra tions ludiques et décalées 
qu’affectionne cette cible.  Un projet dont l’origi nalité et le caractère innovant ont été 
récompensés sur le Salon des Entrepreneurs en Juin 2007. 

 
 

Du point de vue industriel et technique 
 
Le pari était osé : personnaliser le matériel des marques en conservant son niveau de 
performance technique et de sécurité. Plusieurs années de développement auront été 
nécessaires pour concevoir une solution technique parfaitement fiable, permettant de produire à 
la demande du matériel personnalisé à la commande par les internautes. 
 
Cette technologie brevetée au niveau mondial permet de 
personnaliser le matériel en maintenant toutes ses caractéristiques 
techniques d’origine. Contrairement aux solutions existantes qui 
consistent en une application sur le matériel, Kaorigin dispose 
d’une solution pour intégrer le design via un retraitement complet.  
 
La décoration se fait à la place du fabricant mais en utilisant les mêmes matériaux et les 
mêmes techniques que celles utilisées par les plus grandes marques. 

 
 

Du point de vue commercial  
 
Le e-commerce est en pleine croissance : on compte en France près de 19 millions d’acheteurs 
en ligne qui ont généré un chiffre d’affaire de près de 11,9 Milliards d’Euros en 2006. 
La FEVAD prévoit que ce chiffre atteindra 16, 3 Milliards d’Euros en 2007. 
 
Les 15-35 ans représentent une population particulièrement familière du e-commerce, ce qui 
représente certes un bel avantage mais nécessite une stratégie de e-commerce particulièrement 
bien optimisée. 
 
Kaorigin mettra donc l’accent sur une politique de recrutement de partenaires très sélective pour 
mener à bien des opérations séduisantes pour une clientèle particulièrement exigeante en terme 
de nouveautés et de tendances.  
 
Et comme la génération zapping ne s’en laisse pas compter, une politique de référencement 
ambitieuse a été mise en place dès le lancement du site, de manière à ce que la visibilité des 
trublions du design graphique et de la glisse soit la plus large possible. 
Autre avantage  de ce référencement : il va permettre de fédérer autour de Kaorigin des affiliés 
venant de divers secteurs connexes à la glisse et au design, actifs eux aussi sur les 15-35 ans.  
 
Grande originalité proposée à ses affiliés par Kaorigin : la possibilité d’insérer en deux clics 
l’intégralité du catalogue et l’interface de gestion de la personnalisation dans leur propre site, 
technique qui a le grand avantage de ne provoquer aucune perte de contacts, ce qui est le risque 
principal sur les liens et bannières traditionnels. 
 
 
Grâce à cette double innovation, Kaorigin ambitionn e de devenir à 5 ans le 

spécialiste reconnu de la personnalisation de matér iel de glisse  
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Celles qui y ont cru les premières 
 
 

Pour ce premier hiver, quatre grands noms du secteur 
de la glisse ont été séduits par le concept innovant de 
Kaorigin : de l’emblème du ski français Rossignol à la 
petite marque alternative Zag, en passant par la 
marque du Mont Blanc Dynastar ou la petite qui monte 
Blacksmith, Kaorigin collabore avec tous les styles ! 

 
Ces différents partenariats permettent au 
site www.kaorigin.com de proposer une 
gamme de produits très complète : 
freestylers ou freeriders, débutant ou 
expert, amoureux d’espaces vierges ou 
adeptes de snowparks, toutes les rideuses 
et rideurs pourront trouver leur bonheur. 

 
 

Les modèles disponibles 
 
45 modèles de skis, snowboards et fixations sont dé jà disponibles en ligne sur 
kaorigin.com  
 
Certains des meilleurs skis freeski 07/08 des quatre marques sont proposés à la décoration 
personnalisée. 
 
Les Scratch freestyle park et backcountry de Rossignol sont là. La famille Scratch est ainsi 
dignement représentée avec le Brigade BC, le Ghto FS sans oublier les filles avec le Girl BC et 
son alter ego park le Girl FS. 
 
Les best sellers emblématiques de Dynastar que sont le Nothing But Trouble en Freestyle et le 
ski pur Freeride Legend Pro Rider sont également proposés. 
 
ZAG de Bourg Saint Maurice met à disposition de Kaorigin son ski culte : le BIG. 
 
Blacksmith et son ski Madness en Freeride et Circus en Freestyle sauront également vous faire 
découvrir tout le savoir accumulé par la petite société de Voiron. 
 
Quant aux snowboards, Rossignol, avec trois modèles très présents dans les meilleurs résultats 
de tests que sont le Storm, le Works 155 et l'Alias, est la marque la plus représentée chez 
Kaorigin. 
 
 
Et retrouvez très bientôt sur www.kaorigin.com toute une gamme de casques personnalisables à 
souhait ! 
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C’est quoi le design graphique ? 
 
« Le design graphique est une discipline qui vise à créer, choisir et utiliser des éléments 
graphiques (dessins, caractères typographiques, photos…) pour élaborer un projet de 
communication et/ou de culture. Le design graphique peut être perçu comme le traitement formel 
des informations et des savoirs. Le designer graphique est alors un médiateur qui agit sur les 
conditions de réception et d’appropriation des informations et des savoirs qu’il met en forme.» 
 
Telle est la définition du design graphique by Wikipédia, et telle est la l’étendue de l’espace 
d’expression que Kaorigin propose aux designers et aux internautes. 
 
 
Un site communautaire 
 
L’idée de Kaorigin, c’est de mélanger les univers de la glisse et de l’art, de rassembler autour du 
concept fabricants, internautes, rideurs et designers. Ainsi la possibilité est laissée aux 
internautes de soumettre leur propre décor, soit pour leur matériel personnel, soit le pour 
proposer à l’ensemble de la communauté. Une bonne idée pour avoir un site graphiquement 
réussi et très évolutif ! 
 
Au moment où ces pages sont écrites, le site www.kaorigin.com compte dans ses rangs 6 
designers aux univers bien atypiques, soit un peu plus d’une centaine de décors. Petit tour 
d’horizon… 

 
 

Aperçu de la galerie d’art Kaorigin 
 

      
             Cathe*             E®ik Arlen          Pablo Garcia           Beesub                   Mi lie               Seb. Bouvier 
 
 

 
 

PABLO GARCIA  
Un univers tout en volutes et en courbes pour un jeune talent touche à tout, qui n’hésite 
pas à travailler la matière pour rendre ses dessins encore plus sensuels, en les 
couchant sur des matériaux inattendus, comme le papier froissé ou la pierre, et qui 
n’hésite pas à utiliser le support pour augmenter l’impact du graphisme. Pour Kaorigin, 
c’est donc sur les planches que Pablo s’exprime, en utilisant tour à tour le style baroque 
et ses circonvolutions complexes, ou bien une femme à moitié nue, pour que la 
suggestion prenne forme. Avec Pablo, c’est la note sensuelle  qui s’affichera sur les 
planches et les casques, pour tout ceux qui osent se démarquer avec juste ce qu’il faut 
d’humour et un brin d’impertinence 
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BEESUB 
Les dessins de Beesub s’appellent entre autres : Personnal Chaos, Stockhlom 
Syndrom, Paranoid Schyzophrenia : des noms qui parlent tout seuls… Les explorations 
graphiques de Beesub, alias Stéphane Faure, traduisent une interprétation décalée des 
tourments qui nous obsèdent tous tôt ou tard… mais bien loin d’un univers dramatique, 
ces analyses picturales traitent les maux du siècle sous leurs jours les plus doux, et 
permettent de fuir un peu un quotidien pas toujours rose.  Explosions florales et 
évocations mangas, cohabitation inattendue d’objets venus d’horizons opposés, des 
quantités d’univers se mêlent et figurent dans des designs à l’esthétique certaine, où la 
beauté des choses naît du chaos.  
 
A conseiller pour les esthètes anticonformistes… 
 
 

 
 

E®IK ARLEN 
E®ik a.k.a « Copek » est un produit pur jus de l’Urban Culture, où il puise son inspiration 
de designer produit. Touche à tout et passionné de créations, il varie les plaisirs, entre 
projets pour de grandes références (Nike, Puma, Toyota, Sagem…), collaborations 
graphiques en tout genre, et une passion sans mesure pour le graff. Nourrit de diverses 
expériences vécues au Japon et en Europe, sensible aux influences US où il travaille 
aujourd’hui en tant que footwear designer mais avec une touche artistique résolument 
French Touch, E®ik opère dans ses productions le même mélange qui a fait de la 
culture hip-hop la tendance incontournable du moment. Un style qui s’inspire 
directement des graffs urbains, qui mélange les genres, les cultures et abolit les 
frontières. Sans jamais se cantonner à un style particulier, les productions d’E®ik 
explorent toujours plus loin les influences urbaines. Il y en aura pour tout le monde, 
l’essentiel pour lui étant de marquer sa différence.  
 
Amateurs d’Air Force One, des Chemical Brothers et de tempo Hip-Hop, les dessins 
d’E®ik attendent juste de se retrouver sur votre matos…. 
 
 

 
 

MILIE 
Du design de filles ! 

Elle aurait pu créer Hello Kitty, et pourtant Milie a son univers créatif bien a elle, 
coloré au rose layette ou au violet profond selon l’humeur avec une belle modernité. 
Avec rondeur et douceur, elle promène sur la toile ou sur des affiches ses petits 
personnages mignons et attachants, qui évoquent la barbe à Papa et les roudoudous 
sur une BO signée Pink ou Yann Tiersen au choix. 
Mais attention, Milie c’est tout sauf de la mièvrerie. Pour tous les fans on aurait 
même pu dire : « un peu d’astuce, d’espièglerie, c’est le pays de Milie ! » (pour ceux 
qui n’ont pas compris, révisez vos classiques de quand vous étiez petits et prenez 
une petite dose de Candy) …résolument girlie, les dessins de Milie séduiront les filles 
par leur humour piquant et acidulé. 
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SEBASTIEN BOUVIER  
Sébastien aime faire se confronter les mots et les images, et les livres de façon brute 
sur tous les supports possibles. Peu importe le flacon, pourvu qu’on ait l’ivresse, 
voila un adage qui lui siérait très bien. Des mots il retient surtout le visuel, la 
typographie : Mot/image ou image/mot ? Peu importe, au travers de ses 
assemblages, qu’on qualifierait presque de typo photographiques, Sébastien livre 
ses messages, ses impressions, ses émotions…bien là et pourtant impalpables, 
elles laissent cependant assez de place à celui qui regarde pour qu’il conserve sa 
propre perception. Séduit par cette possibilité de laisser libre court à ses 
expérimentations, et de donner toute sa dimension artistique au design graphique 
sans contrainte d’ordre publicitaire et loin d’objectifs marketings avoués, Sébastien a 
rejoint la communauté des designers du projet Kaorigin, histoire d’aller encore plus 
loin dans l’infini du possible graphique. 

 
 

 
 

CATHE* 
Cathe* est une exploratrice : voyages, parfums, couleurs, textures… tout chez elle 
est prétexte à la création.  Expériences sensorielles et sensuelles font son 
quotidien, elle les traduit dans ses dessins, en les teintant de douceur et de 
romantisme, qu’elle n’hésite pas à piquer d’une pointe de couleur. 
 
�  Si elle était une couleur : le vert anis  
�  Si elle était un paysage : une montagne baignée de lune  
�  Si elle était un fruit : une framboise caramélisée dans un sabayon 
�  Qui inviterait-elle pour un dîner mémorable ? Jean-Paul Gaultier et 

Pergolèse. 
 
L’univers de Cathe* est le lieu magique de la rencontre du présent et du passé, de 
la douceur et de l’énergie, sans cesse en mouvement, sans cesse renouvelé. 
 

9 

����
������������
������������
������������
�������� �



�

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Et pour ceux qui veulent aller à l’essentiel…  
 
 
 

�  Démarrage du Projet :  fin  2006 
 
 

�  Date de création de la SAS KAORIGIN  : Septembre 2007 
 
 

�  Fondateurs :   Jacques LACROIX (Président) 
Jean-Marie MARTIN (Directeur Général) 
Christian ALARY (Directeur Technique) 

 
 

�  Capital Social :   315 000 Euros 
 
 

�  Siège social :   8 Z.A. Grange Venin 
  38380 SAINT LAURENT DU PONT 
  France 
 
 

�  Effectif prévu fin 2008 :  10 personnes 
 
 

�  CA prévisionnel :   515 000 �  à la clôture fin septembre 2009 
   2 300 000 �  à la clôture fin septembre 2010 
 
 

�  Actionnariat :  investisseurs privés type business angels 
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